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За семестр здобувач вищої освіти повинен набрати від 36 до 60 балів 

(табл.1); на екзамені повинен набрати від 24 до 40 балів (табл.2). Бали 

додаються, загальна оцінка проставляється відповідно до шкали оцінювання, 

яка представлена у табл.3. Якщо кількість балів, отриманих на екзамені, менше 

24 балів, то здобувач отримує незадовільну оцінку.  

Таблиця 2 Шкала переведення балів, отриманих під час складання 

екзамену, у традиційні (національні) оцінки успішності 

 

Традиційна 4-бальна 

оцінка успішності 

(національна) 

Оцінка у балах 

Незадовільно – 2  0-23 

Задовільно – 3  24-30 

Добре – 4  31-36 

Відмінно – 5  37-40 

 

 

Таблиця 3 Загальна шкала оцінювання ЄКТС за результатами курсу 

Сума балів за всі види 

освітньої діяльності 

Оцінка 

ЄКТС 

Оцінка за національною 

шкалою 

90 – 100 A Відмінно 

82 –89 B  

Добре 75 – 81 C 

68 – 74 D 
Задовільно 

60 - 67 E 

35 – 59 FX 
Незадовільно 

0 – 34  F 

 

 

7. Політика курсу 

 

1. Політика курсу визначається системою вимог, які висуваються до здобувача 

вищої освіти при вивченні дисципліни «Основи менеджменту та маркетингу 

в туризмі» та ґрунтується на засадах академічної доброчесності. При 

вивченні курсу «Основи менеджменту та маркетингу в туризмі» здобувачі 

вищої освіти повинні дотримуватись етики поведінки відповідно до Кодексу 

академічної доброчесності у Миколаївському національному аграрному 

університеті.  

2. Академічна недоброчесність є несумісними з принципами викладання курсу.  

3. Під час викладання курсу здобувач вищої освіти повинен бути відкритим до 

нових, неординарних ідей, проявляти толерантність, доброзичливість, 

сприяти партнерській атмосфері взаєморозуміння та творчого розвитку.  












