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1. Призначення навчальної 
дисципліни 

На теперішній час підприємствам будь-яких розмірів (від 
невеликої фірми до корпорації) завжди потрібна інформація про 
побудову успішного маркетингу. Ці дані стосуються цільової 
аудиторії, ефективності реклами, зручності сайту тощо. Таку 
інформацію надають дослідницькі компанії. У сучасному полі 
маркетингових досліджень відображається вся їх сукупність – від 
звичайного опитування Face-to-face до неопитувальних методів, 
зокрема контент-аналізу та SML (social media listening). Вибір 
методів залежить від завдань досліджень, особливостей аудиторії, 
фінансових можливостей замовника. Найбільш затребуваними на 
сьогодні є науково обґрунтовані дослідження, які побудовані на 
репрезентативній вибірці та логічному інструментарії. 

Не менш важливим у підприємницькій діяльності є 
оволодіння навичками управління проєктами, зокрема 
інвестиційними. Предметом управління інвестиційними проєктами 
є обґрунтування доцільності використання обмежених ресурсів 
(матеріальних, людських, грошових) для досягнення цілей проєкту. 

2. Мета навчальної 
дисципліни 

Метою дисципліни є оволодіння майбутніми фахівцями 
теоретичних знань та практичних навичок організації та проведення 
маркетингових досліджень, а також набуття знань та навичок щодо 
методології підготовки та реалізації інвестиційних проєктів, 
механізмом управління проєктами. 

3. Компетентності 
 

Інтегральна компетентність: здатність розв’язувати задачі 
дослідницького та/або інноваційного характеру у сфері харчових 
технологій. 
Загальні компетентності відповідно до ОПП: 
ЗК1. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з 
різних джерел. 
ЗК2. Здатність проводити дослідження на відповідному рівні.  
ЗК4. Здатність діяти соціально відповідально та свідомо. 
ЗК5. Здатність працювати у міжнародному контексті. 
Фахові компетентності відповідно до ОПП: 
СК7. Здатність комерціалізувати інноваційні розробки. 

4. Заплановані результати 
навчальної дисципліни 

Програмні результати навчання відповідно до ОПП: 
ПРН 3. Застосовувати спеціальне обладнання, сучасні методи та 
інструменти, у тому числі математичне і комп’ютерне моделювання 
для розв’язання складних задач у сфері харчових технологій. 
ПРН 5. Обирати та впроваджувати у практичну виробничу 
діяльність ефективні технології, обладнання та раціональні методи 
управління виробництвом з урахуванням світових тенденцій 
розвитку харчових технологій. 
ПРН 6. Розробляти та реалізовувати програми розвитку підприємств 
галузі на коротко- та довгострокову перспективу, аналізувати та 
оцінювати їх ефективність, екологічні та соціальні наслідки. 
ПРН 7. Мати спеціалізовані концептуальні знання, що включають 
сучасні наукові здобутки у сфері харчових технологій, зрозуміло і 
недвозначно доносити власні знання, висновки та аргументацію до 
фахівців та нефахівців. 
ПРН 11. Оцінювати та усувати ризики і невизначеності при 
прийнятті технологічних та організаційних рішень у виробничих 
умовах для забезпечення якості та безпечності харчових продуктів. 
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5. Опис навчальної 
дисципліни 

Всього годин/кредитів за навчальним планом,з 
них: 

- лекції  
- лабораторні заняття 
- практичні заняття  
- самостійна робота  
- курсова робота 

180 год. / 6,0 кр. 
 

 42 / 1,40 
56 / 1,87 
14 / 0,47 
38 / 1,26 
30 / 1,0 

 
Календарний план* 

Змістовний модуль і тема Обсяги годин для окремих видів навчальних занять та 
самостійної роботи 

№ з/п назва лекції лаборатор. 
заняття 

практичні 
заняття 

самостійна  
робота 

разом 

Модуль 1. Маркетингові дослідження та управління інвестиційними проєктами 
Змістовний модуль 1. Теоретичні основи маркетингових досліджень 

1.1.1 Тема 1. Сутність маркетингу  2 2 2 2 8 
1.1.2. Тема 2. Система маркетингових 

досліджень 2 2 - 2 6 
1.1.3. Тема 3. Маркетингова інформація 2 2 - 2 6 
1.1.4. Тема 4. Структура та процес 

маркетингових досліджень 2 2 - 2 6 
1.1.5. Тема 5. Методи маркетингових 

досліджень 2 2 - 2 6 

Разом за змістовним модулем 1 10 10 2 10 32 
Змістовний модуль 2. Прикладні аспекти маркетингових досліджень 

1.2.1. Тема 6. Маркетингове середовище 2 2 - 2 6 
1.2.2. Тема 7. Дослідження кон’юнктури ринку 2 4 - 2 8 
1.2.3. Тема 8. Дослідження конкурентного 

середовища 2 4 - 2 8 
1.2.4. Тема 9. Дослідження споживачів 2 2 - 2 6 
1.2.5. Тема 10. Дослідження мікросередовища 

та аналіз можливостей підприємства - 4 2 - 6 
1.2.6. Тема 11. Дослідження місткості ринку та 

сегментація ринку 2 2 2 2 8 
1.2.7. Тема 12. Дослідження маркетингової 

товарної політики 2 2 2 2 8 
1.2.8. Тема 13. Маркетингові дослідження 

брендів 2 4 - 2 8 
1.2.9. Тема 14. Дослідження маркетингової 

цінової політики 2 2 - 2 6 
1.2.10. Тема 15. Дослідження маркетингової 

політики розподілу  2 2 - 2 6 
1.2.11. Тема 16. Дослідження маркетингової 

комунікаційної політики 2 2 2 2 8 
1.2.12. Тема 17. Міжнародні маркетингові 

дослідження 2 2 - 2 6 

Разом за змістовним модулем 2 22 32 8 22 84 
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Календарний план* (продовження) 
Змістовний модуль і тема Обсяги годин для окремих видів навчальних занять та 

самостійної роботи 
№ з/п назва лекції лаборатор. 

заняття 
практичні 

заняття 
самостійна  

робота 
разом 

Модуль 1. Маркетингові дослідження та управління інвестиційними проєктами 
Змістовний модуль 3. Управління інвестиційними проєктами 

1.3.1. Тема 18. Загальна характеристика 
управління інвестиційними проєктами 2 2 2 2 8 

1.3.2. Тема 19. Планування проєктів  2 2 - - 4 
1.3.3. Тема 20. Організація управління 

інвестиційними проєктами 2 2 - 2 6 
1.3.4. Тема 21. Інвестиційне проєктування 2 2 - - 4 
1.3.5. Тема 22. Реалізація інвестиційного 

проектування - 2 2 - 4 
1.3.6. Тема 23. Проєктний аналіз 2 4 - 2 8 
Разом за змістовним модулем 3 10 14 4 6 34 
Усього годин 42 56 14 38 150 

Модуль 2. Курсова робота з дисципліни «Маркетингові дослідження та управління 
інвестиційними проектами» 

2.1. Курсова робота - - - 30 30 
Усього годин по дисципліні 42 56 14 68 180 

*Примітка. Проведення видів занять здійснюється відповідно до графіку освітнього процесу 
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6. Порядок та 
критерії оцінювання 

Поточний контроль знань слугує засобом виявлення ступеня 
сприйняття (засвоєння) навчального матеріалу, це систематична перевірка знань 
здобувачів вищої освіти викладачем під час занять. 

Підсумковий контроль з дисципліни являє собою залік та захист 
курсової роботи здобувачів вищої освіти з метою оцінки їх знань і навиків 
відповідно до моделі спеціаліста, вміння застосовувати їх у практичній 
діяльності. 
Засоби оцінювання успішності навчання: 

- вибіркове усне, індивідуальне опитування перед початком на практичних 
заняттях; 

- тестування здобувачів вищої освіти (відповідно до програми у 
дисципліні передбачено 9 тестових контрольних заходів), оцінюються у 
5 балів максимум (0,1,2,3,4,5), не переписуються, за винятком ситуації, 
якщо здобувач набрав 0 балів – він повинен переписати тестове завдання 
після повторного вивчення матеріалу; 

- участь в активних формах обговорення (презентації, дискусії), оцінка 
активності здобувача вищої освіти у процесі занять, внесених 
пропозицій, оригінальних рішень, уточнень і визначень, доповнень 
попередніх відповідей; 

- комплексна контрольна робота оцінюється від 5 до 9 балів, складається з 
двох частин: перша –10 тестових питань (3-5 балів), друга частина – 
вирішення задачі (2-4 бали). 
Підсумковий контроль: залік та захист курсової роботи. 

Завдання з наукової діяльності передбачають такі види робіт: 
- підготовку тез доповідей на міжнародні, всеукраїнські, 

внутрішньовузівські конференції; 
- написання статтей відповідно до тематики дослідження; 
- підготовка студентських наукових робіт до участі у Всеукраїнських або 

Міжнародних конкурсах студентських наукових робіт. 
Рейтингова оцінка знань забезпечує: 
- мотивацію здобувачів вищої освіти до систематичної роботи впродовж 

семестру; 
- підвищенню ролі самостійної роботи; 
- розширення можливостей для розкриття здібностей здобувачів вищої освіти, 

розвитку їх творчого мислення; підвищення ефективності роботи викладача. 
        За всі види робіт впродовж семестру (рішення задач, аналіз практичних 
ситуацій, ділові ігри, тестування, індивідуальні завдання) здобувач вищої освіти 
може отримати від 0 до 100 балів (табл.1). 

Здобувачі вищої освіти отримують загальну оцінку заліку «зараховано», 
якщо їх семестровий бал буде 60 або більше балів (табл.2) та вони захистили 
курсову роботу. 

Здобувачі вищої освіти, що набрали менше 60 балів до заліку не 
допускаються. До складання заліку такі здобувачі можуть бути допущені тільки 
після того, як наберуть необхідну кількість балів та захистять курсову роботу. 
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Таблиця 1 Поточний та підсумковий контроль знань здобувачів вищої освіти 
№ 

змістовн
ого 

модулю 

Кількість 
годин 

Форма контролю Кількість 
заходів 

Оцінка за один захід Сума балів 

ЛЗ ЛЗ+ПЗ 
min max min max 

1 10 12 Аудиторна робота 
(робота на лекціях, 
лабораторні та практичні 
заняття – рішення задач, 
аналіз ситуацій, опитування) 
Тестування 
Разом 

 
 
 

11 
 
3 
 

 
 
 

0,5 
 
1 
 

 
 
 

0,5 
 
5 
 

 
 
 

5,5 
 
3 

8,5 

 
 
 

5,5 
 

15 
20,5 

2 22 40 Аудиторна робота 
(робота на лекціях, 
лабораторні та практичні 
заняття – рішення задач, 
аналіз ситуацій, опитування) 
Презентації №1, №2, №3 
Тестування 
Разом 

 
 

31 
 
 
3 
5 
 

 
 

0,5 
 
 
5 
1 
 

 
 

0,5 
 
 
5 
5 
 

 
 

15,5 
 
 

15 
5 

35,5 

 
 

15,5 
 
 

15 
25 

55,5 
3 10 18 Аудиторна робота 

(робота на лекціях, 
лабораторні та практичні 
заняття – рішення задач, 
аналіз ситуацій, опитування) 
Тестування 
Комплексна контрольна 
робота  
(тести + аналіз ситуації) 
Разом 

 
 

14 
 
 
1 
 
1 
 

 
 

0,5 
 
 
1 
 
5 

(3+2) 

 
 

0,5 
 
 
5 
 
9 

(5+4) 
 

 
 
7 
 
 
1 
 
5 

(3+2) 
13 

 
 
7 
 
 
5 
 
9 

(5+4) 
21 

Додаткові бали за наукову діяльність 3 3 
Всього по навчальній дисципліні за семестр 60 100 

* підготовка матеріалу до практичного заняття (підготовка презентацій) вважається індивідуальним 
завданням 
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Таблиця 2 Шкала оцінювання ЄКТС 
Сума балів за всі види освітньої 

діяльності 
Оцінка 
ЄКТС 

Оцінка за національною шкалою 

90 – 100 A Зараховано  
82 – 89 B 
75 – 81 C 
68 – 74 D 
60 – 67 E 
35 – 59 FX Незараховано з можливістю 

повторного складання  
0 – 34  F Незараховано з обов’язковим 

повторним вивченням дисципліни 
Загальна оцінка курсової роботи складається з оцінки за зміст роботи (від 36 до 60 балів 

ЄКТС) та оцінки за її захист (від 24 до 40 балів ЄКТС). Оцінка за зміст роботи включає наявність у 
роботі всіх передбачених методичними рекомендаціями розділів, їх наповненість, оформлення 
курсової роботи (табл.3).  

Таблиця 3 Критерії оцінювання змісту курсової роботи з дисципліни «Маркетингові 
дослідження та управління інвестиційними проєктами» 

Оцінка за захист курсової роботи включає відповіді здобувача вищої освіти на запитання членів 
комісії, висловлення власної критичної думки та пропозицій щодо теми курсової роботи. Загальна 
оцінка курсової роботи проставляється відповідно до даних таблиці 2. 

Розділи, складові курсової роботи Мінімальний бал Максимальний бал 
Вступ 3 6 
Розділ 1  10 16 
Розділ 2 10 16 
Розділ 3 10 16 
Висновки 3 6 
Загальна сума балів 36 60 

7. Політика курсу 1. Політика курсу визначається системою вимог, які висуваються до 
здобувача вищої освіти при вивченні дисципліни «Маркетингові 
дослідження та управління інвестиційними проєктами» та 
ґрунтується на засадах академічної доброчесності. При вивченні 
курсу «Маркетингові дослідження та управління інвестиційними 
проєктами» здобувачі вищої освіти повинні дотримуватись етики 
поведінки відповідно до Кодексу академічної доброчесності у 
Миколаївському національному аграрному університеті.  

2. Пропущені заняття обов’язково відпрацьовуються відповідно до 
затвердженого графіку консультацій. Академічна недоброчесність є 
несумісними з принципами викладання курсу.  

3. Під час викладання курсу здобувач вищої освіти повинен бути 
відкритим до нових, неординарних ідей, проявляти толерантність, 
доброзичливість, сприяти партнерській атмосфері взаєморозуміння 
та творчого розвитку.  

4. Усі завдання, передбачені програмою, мають бути виконані у 
встановлений термін.  

5. Заняття проводяться з використанням таких методів навчання: 
лекція, ділова гра, кейс-метод, робота у мікрогрупах (у команді), 
індивідуальні самостійні завдання. Вони дозволяють розкрити 
власний потенціал здобувача, навчитись довіряти своїм партнерам, 
розвинути навички інтелектуальної роботи у команді, генерувати 
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нові ідеї, проявляти лідерські якості.  
6. Вивчення курсу передбачає використання освітньої платформи 
Moodle, де представлено основний та допоміжний матеріал для 
засвоєння знань та оволодіння компетентностями. 

8. Інформаційні джерела 8.1 Базова література 
1. Барабанова В.В. Маркетингові дослідження : навч. посібник. Кривий 

Ріг : ДонНУЕТ, 2020. 136 с. URL : 
http://elibrary.donnuet.edu.ua/2115/1/%D0%9D%D0%B0%D0%B2.%D0
%BF%D0%BE%D1%81%D1%96%D0%B1%D0%BD%D0%B8%D0%
BA%20_%D0%9C%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D
0%B8%D0%BD.%20%D0%B4%D0%BE%D1%81%D0%BB%D1%96%
D0%B4%D0%B6%D0%B5%D0%BD%D0%BD%D1%8F_%D0%91%D
0%B0%D1%80%D0%B0%D0%B1%D0%B0%D0%BD%D0%BE%D0%
B2%D0%B0%20.pdf 

2. Безугла Л.С., Ільченко Т.В., Юрченко Н.І., Кобернюк С.О., Воловик 
Д.В. Маркетингові дослідження : навч.посібник. Дніпро : Видавець 
Біла К.О., 2019. 300 с. 
https://dspace.dsau.dp.ua/bitstream/123456789/2985/1/21_%D0%9D%D0
%B0%D0%B2%D1%87._%D0%BF%D0%BE%D1%81i%D0%B1_%D0
%9C%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%B8%D0%B
D%D0%B3%D0%BE%D0%B2i_%D0%B4%D0%BE%D1%81%D0%B
Bi%D0%B4%D0%B6%D0%B5%D0%BD%D0%BD%D1%8F.pdf 

3. Гаркавенко С.С. Маркетинг : підручник. URL :  
https://westudents.com.ua/knigi/270-marketing-garkavenko-ss.html 

4. Євдокимова А.В. Планування проєктних дій : конспект лекцій. Суми 
: Сумський державний університет, 2020. 70 с. 

5. Князєва Т.В., Колбушкін Ю.П., Петровська С.В. Міжнародний 
маркетинг : навчальний посібник. Київ : НАУ, 2019. 162 с. 

6. Ларіна Я.С. Міжнародний маркетинг : підручник. Київ : Гельветика, 
2018. 451 с. 

7. Лилик І.В. Ринок маркетингових досліджень в Україні 2017: 
експертна оцінка та аналіз УАМ. Маркетинг в Україні. 2018. №1. С. 
4-29. 

8. Лилик І.В. Ринок маркетингових досліджень в Україні 2019: 
експертна оцінка та аналіз УАМ. Маркетинг в Україні. 2020. №1. С. 
4-29. 

9. Лилик І.В. Ринок маркетингових досліджень в Україні 2020: 
експертна оцінка та аналіз УАМ. Маркетинг в Україні. 2021. №1. С. 
4-25. 

10. Оцінка обсягу ринку маркетингових сервісів. Стриманий оптимізм: 
висновки 2021. Прогноз на 2022.  Маркетинг в Україні. 2021. №6. С. 
47-51. 
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Маркетинг в Україні. 2021. №2. С. 36-38. 

12. Маркетинг : навчальний посібник / за ред. А.О.Старостіної. Київ : 
НВП «Інтерсервіс», 2018. 216 с. 
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8.2 Допоміжна література 

1. Зач Бруке Три типові помилки міжнародних досліджень ринку (і як 
їх уникнути). Маркетинг в Україні. 2017. №4. С. 66-68. 
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3. Мальчик М., Попко О. Сучасні тренди переробки сироватки 
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4. Маркетинг в Україні : електрон. версія : URL : 
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і реклама. 2018. №1 С. 40-46. 

6. Стамат В.М., Кучер А.І. Розвиток основних тенденцій міжнародного 
маркетингу у світі. Відкрита наука України: візійний дискурс в 
умовах воєнного стану :  збірник тез доповідей Міжнародної 
міждисциплінарної науково-практичної конференції (м.Ужгород, 26-
28 квітня 2023 року). Ужгород: ДВНЗ «Ужгородський національний 
університет». 2023.  

7. Стамат В.М., Флакей М.Г. Стратегії бренд-комунікацій в умовах 
євроінтеграційнх процесів. Наукові проблеми господарювання на 
макро-, мезо- та мікроекономічному рівнях: збірник тез доповідей 
XXI Міжнар. наук.-практ. конф. (м.Одеса, 26-27 квітня 2023 року). 
Одеса: ОНЕУ. 2023.  

8. Стамат В.М., Юзик А.А. Міжнародне соціально-культурне 
середовище країн V-4: проблеми та перспективи розвитку. 
Вдосконалення фінансово-кредитного механізму забезпечення 
інноваційного розвитку аграрного сектору економіки, сільських 
територій України та країн V-4 : збірник тез міжнар. наук.-практ. 
конф. (Дубляни, 02 червня 2022 року). Частина ІІ. Дубляни : ЛНУП, 
2022. С.193-196.  

9. Alanna Goodman 4 Pillars for International Marketing Strategy. URL : 
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11. The Richard Lewis model of cultural differences. URL : 
https://www.heakoolitus.ee/cultural-differences/richard-lewis 
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8.4 Законодавчо-нормативні акти 
1. Про захист економічної конкуренції : закон України від 11.01.2001 
№2210-ІII із змінами та доповненнями від 14.01.2020. URL : 
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/2210-14#Text.  
2. Про захист прав споживачів : закон України від 12.05.1991 №1023-XII 
із змінами та доповненнями від 17.06.2020. URL : 
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/1023-12#Text.  
3. Про зовнішньоекономічну діяльність : закон України від 16.04.1991 
№959-XII із змінами та доповненнями від 15.08.2020. URL : 
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/959-12#Text.  
4. Про охорону прав на знаки для товарів і послуг : закон України від 
15.12.1993 №3689-XII із змінами та доповненнями від 21.07.2020. URL : 
https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/3689-12#Text. 
 

9. Інтеграція здобувачів 
вищої освіти з особливими 
освітніми потребами 

Організація навчання осіб з особливими освітніми потребами у 
МНАУ здійснюється відповідно до Постанови КМУ «Про затвердження 
Порядку організації інклюзивного навчання у закладах вищої освіти», 
затвердженого 10.07.2019 р. за №635. Відповідно до даного Порідку 
навчання осіб з особливими освітнім потребами може проходити із 
психолого-педагогічним супроводом. До складу групи психолого-
педагогічного супроводу залучаються науково-педагогічні працівники 
закладу вищої освіти, представники адміністрації та інші фахівці за 
потреби: проректор з науково-педагогічної та виховної роботи і 
підвищення кваліфікації Шарата Наталя, +380 (512) 70-93-34, 
sharata@mnau.edu.ua; психолого-педагогічна лабораторія науково-
просвітницьких інноваційних технологій розвитку особистості МНАУ, 
яка здійснює свою діяльність щодо забезпечення соціального супроводу 
та психологічного забезпечення навчально-виховного процесу серед 
науково-педагогічних працівників та студентів,  
http://www.mnau.edu.ua/vyh-rob/ps-sluzh.  

Набуття програмних результатів в умовах інклюзивної освіти 
здійснюється відповідно до Положення про організацію інклюзивного 
навчання осіб з особливими освітніми потребами у Миколаївському 
національному аграрному університеті із застосуванням особистісно 
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